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das Familias

ICF SOBE 0,7% EM RELAGCAO A FEVEREIRO DE 2010

O consumo das familias brasileiras iniciou 2011 ainda aquecido. Assim como na pesquisa de
janeiro, a satisfacdo com o consumo atual (+2,9% em relagdo a fevereiro de 2010) foi o
principal responsdvel pela alta de 0,7% apurada pelo indice de Inten¢éo de Consumo das
Familias. A persistente expans@o do consumo baseia-se, essencialmente, no momento
favoravel do mercado de trabalho, onde ainda se verificam taxas de crescimento robustas
tanto do emprego, quanto da renda.

N3o por acaso, os indicadores do ICF relativos ao mercado de trabalho auferiram altas
significativas na mesma base comparativa, a saber: Emprego atual (+2,4%); perspectiva
profissional (+1,3%) e renda atual (+0,6%). Em contrapartida, as medidas adotadas pelo
Banco Central para tentar conter a alta da inflagdo parecem ter sido percebidas pelos
consumidores através do encarecimento do crédito as pessoas fisicas. Conseqlientemente,
a alta de 4,6% em janeiro no subitem relativo as compras a prazo se reverteu em uma
queda de 0,4% em fevereiro, taxa idéntica a verificada na intencdo de compra de bens
durdveis, itens normalmente adquiridos através de financiamentos.

Na comparacdo mensal a excecdo da perspectiva profissional (+3,2%) e do momento para
aquisicdo de bens duraveis (+10,5%), registraram-se quedas que variaram de 1,7% (emprego
atual) a 6,8% (perspectiva de consumo). Hd que se ressaltar, entretanto, a presenca do
componente sazonal, normalmente desfavordvel as varidaveis de consumo nos primeiros
meses do ano.

Em termos regionais, destaque para as altas anuais de 1,8% e 4,8% nas regites Sudeste e
Centro-Oeste, respectivamente. Contudo, os maiores indices ainda sdo observados nas
regioes Nordeste (140,3 pontos) e Norte (137,0). No corte por faixa de renda, as avaliacdes
das familias mais ricas e mais pobres evoluiram em ritmo semelhante (+0,7% e +0,5%,
respectivamente).

INTENCAO DE CONSUMO DAS FAMILIAS

Variagdao Variacao

Indicador fevi11 Mensal Anual
Emprego Atual 1372 -1,7% +2 4%
Peispecliva Prolissional 1366 +3,2% +1,3%
Renda Afual 144 6 -4 4% +0 6%
Compra a Prazo 1456 -4 1% -0,4%

Mivel de Consumo Atual 1049 -9.5% +2 9%
Perspectiva de Consumo 1382 5,6% 0,6%
Momento para Duraveis 1501 +105% -0,4%

ICF 1367 -1,6% +0,7%



Aos 136,7 pontos o ICF encontra-se confortavelmente acima do ponto de indiferenca
(100,0). Ainda que a perspectiva de consumo no curto prazo tenha recuado 0,6% em
fevereiro, no bimestre verifica-se alta de 3,3%, o que reforca a percep¢do de uma expansao
mais moderada do consumo nos proximos meses.

Emprego Atual:

Meros Para 49,2% das familias pesquisadas a
satisfacdo com o emprego atual é maior que
em fevereiro de 2010. Aos 137,2 pontos, a
alta de 2,4% deste indicador foi puxada pela
melhor avaliagdo das familias com renda
superior a 10 saldrios minimos (+3,0%).
Nia sabe / Entre os mais pobres houve avanco de 2,2%.

nao Este item do ICF é o que apresenta a maior
repenced - diferenca de patamar de satisfacdo entre

ricos e pobres (14,1 pontos).

Igual ao ano
passado

Na comparacdo anual, o destaque regional foi o Nordeste, com alta de 7,3%. Dentre os
trabalhadores com renda de até dez salarios minimos, esta regido acusou, ao longo de 2010
a maior taxa de expansdo de emprego formal (+7,8% contra +6,8% da média nacional). Da
mesma forma, através da pesquisa mensal de emprego (PME) do IBGE, nota-se que a
ocupagao nas regidoes metropolitanas do nordeste foi a que apresentou as taxas mais
elevadas no ano passado (+5,3% em Recife e +5,2% em Salvador). S3o Paulo, Rio, Belo
Horizonte e Porto Alegre apresentaram taxas que variaram de +0,5% a +5,0%.

Consumo Atual:

Assim como no més anterior, a satisfacao

com o consumo atual foi o subitem do ICF

que apresentou o maior crescimento

(+2,9%), principalmente em decorréncia da
avaliagdo das familias com renda de até dez

salarios minimos (+3,0%). Para os demais —
entrevistados houve avanco de 2,1%. Nio

respendeu
12%

lgual ao ano
passado
36,1%

As regides que mais se destacaram na
variacdo anual, Norte com +2,7% e Centro-
Oeste com +5,9%, sdo exatamente as mesmas que impulsionaram a alta recorde do varejo
em 2010 (+10,9%) crescendo 16,7% e 12,6%, respectivamente. No Centro-Oeste o consumo
baseia-se, tanto na ampliacdo da remuneracdo das familias com renda superior a dez
minimos (+17,0% contra +13,5% da média brasileira), como na evolucdo recente do
emprego destas familias (alta de 2,9% ante -1,1% da média do pais).



No decorrer do ano, a tendéncia é de que a satisfacdo com o consumo atual apresente taxas
mais moderadas. A esperada reducdo no ritmo de atividade econdmica devera se refletir no
crescimento menos expressivo da massa de rendimentos, movimento ja observado desde
novembro ultimo. Assumindo-se uma alta de 3,9% nestes recursos e um avancgo de 6,6% no
crédito ao consumidor no corrente ano, o varejo devera encerrar 2011 crescendo 7,8%,
segundo projecdo da CNC.

Perspectiva de Consumo:

As quedas na perspectiva de consumo nos

ultimos dois meses refletem, em parte, a

retracdo sazonal na aquisicdo de bens e

lgual ao servigos que normalmente ocorre apos o

;;‘:;'/ més de dezembro. Na comparac¢do anual,
' entretanto, o recuo de 0,6% pode ser o

o sabe primeiro indicio de um ano com consumo
Nio menos aquecido que o anterior.

respondeu
2,4%

Em 2010 as vendas do comércio varejista
brasileiro apresentaram o maior crescimento real da década, segundo a pesquisa mensal de
comércio (PMC) do IBGE. Além da conjuntura favoravel do mercado de trabalho, o crédito
farto e as pressoes inflacionarias levaram a autoridade monetaria a adotar medidas “macro
prudenciais” para conter a expansao na concessdo de recursos as pessoas fisicas. Embora os
prazos para quitacdo de empréstimos e financiamentos ainda apresentem dilatacdo, as
taxas de juros ao consumidor parecem ter estacionado ao redor dos 40,0% ao ano apds
sucessivas quedas.

Em relacdo a fevereiro de 2010, a perspectiva de consumo acusou quedas expressivas no
Sudeste (-3,1%) e Nordeste (-3,8%), regides responsaveis por mais de 70% da pesquisa.
Ambos os estratos de renda apontaram inten¢do de compra menor no curto prazo (-0,5%
para as familias mais pobres e -1,0% para as demais). A deterioracdo do cenario favoravel
de crédito se refletiu, também nas percep¢des do momento atual para compras a prazo e
para aquisicdo de bens durdveis (-0,4% nos dois casos).

Conclusdes sobre o comportamento do ICF

* Todos os componentes do ICF acima do ponto de indiferenca (100,0).

* Destaques Positivos: Emprego Atual (+2,4%); Perspectiva Profissional (+1,3%); e Consumo
Atual (+2,9%).

* Perspectiva sinalizando consumo menos acelerado em 2011.

* Medidas “macro prudenciais” impactaram o crédito e a perspectiva de consumo.

* Centro-Oeste e Sudeste responderam por 62% da alta do ICF



Sobre a Intencdo de Consumo das Familias:

A Pesquisa Nacional de Intencdo de Consumo das Familias (ICF-Nacional) é um indicador
antecedente que tem como objetivo antecipar o potencial das vendas do comércio. O indicador tem
capacidade de medir, com alta precisdo, a avaliacdo que os consumidores fazem sobre aspectos
importantes da condicdo de vida de sua familia, tais como a sua capacidade de consumo, atual e de
curto prazo, nivel de renda doméstico, condi¢des de crédito, seguranca no emprego e qualidade de
consumo, presente e futuro.

Os resultados do ICF podem ser avaliados sob dois angulos. O primeiro é o da magnitude do grau de
satisfacdo e insatisfacdo dos consumidores, por meio de sua dimensao, ja que o indice abaixo de 100
pontos indica uma percepc¢do de insatisfagdao, enquanto acima de 100 (com limite de 200 pontos)
indica o grau de satisfacdo em termos de seu emprego, renda e capacidade de consumo. O segundo
angulo é o da tendéncia desse grau de satisfacdo e insatisfacdo, por meio das variagdes mensais do
ICF total.

O ICF é composto por sete itens. Quatro deles — emprego atual, renda atual, compra a prazo e nivel
de consumo atual - comparam a expectativa do consumidor em relagao a igual periodo do ano
passado. Os demais itens referem-se a perspectivas de melhoria profissional para os préximos seis
meses, expectativas de consumo para os préoximos trés meses e avaliagdo do momento atual quanto
a aquisicdo de bens duraveis.

Para o comércio, o ICF cumpre um papel altamente relevante ao fundir a percepcdo pessoal e
familiar capturando informacdes em todas as unidades da Federacdo. As informacgdes sdo obtidas a
partir de 18.000 questiondrios analisados mensalmente. Outro fator que destaca o ICF frente a
outros indicadores antecedentes baseados na percepc¢do do consumidor é o seu carater de curto
prazo. As avaliagbes do consumidor em relagdo ao futuro sdo tomadas em um horizonte que varia
de trés a seis meses. Outra caracteristica deste indicador consiste na fusdo da percepcao pessoal e
familiar.



